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第一章 软件概述 

随着现代信息技术的发展，社会对人才综合素质要求的不断提高，现有单一专业的实训

已不能满足需要，需要更新实训内容、实训方式和手段。本平台是专门针对此而建立的仿真

社会经济环境下的跨专业综合实训平台。平台是以生产制造企业为核心、以制造业各部门业

务流程为驱动、以行政办事单位和金融单位等服务性机构为依托，生产业务链、流通业务链、

资本运作业务链相互交织、高度整合的网络状仿真综合运作内容体系。 

跨专业平台主要由搭建平台运行环境、制造企业运营、行政业务和金融业务等几大部分

组成。以现代制造行业为蓝本，设置总经理办公室、销售部、生产部、采购部、仓储部、外

贸部、市场部、财务部、人才资源部、企业投资融部等十大制造企业职能部门；真实模拟行

政办事部门，提供工商局、税务局、会计事务所、银行、物流、保险公司、贷代公司等办事

场所；系统虚拟扮演公安局、质量与技术监督局、劳动与社会保障局、原材料供应商、海关、

商检、外汇管理局、船公司等服务性部门行业。攘括了与制造行业有关的所有相关行政办事

部门和服务性行业。 

通过平台的实训拓展学生专业知识面，开发、训练学生综合运用本专业及相关专业的知

识解决实际问题的能力，使学生得以在企业经营行为模拟基础上融会主修专业知识和相关辅

助知识，着重开发、训练学生从事经济管理的综合决策能力、综合执行能力，对处于复杂市

场环境下的企业经营进行大规模的仿真运作。 
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第二章 功能详解 

第一节 个人中心 

进入浙科跨专业综合实训平台首页登录页面，选择“学生端”，学生通过管理员提供的

用户名和密码登录系统，如下图所示，点击【登入】进入个人中心。 

 

个人中心菜单栏包括首页、个人资料、当前实验、实验记录、知识库、我的好友、站内

短信、企业注册演练和安全退出几个模块。 

1.1 首页 

首页的页面包括个人资料、当前实验、实验记录、知识库和最新公告几个模块。点击各

个模块可进入相关页面。 
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左边当前实验栏显示当前实验名称、用户所属单位及岗位信息。 

1.2 个人资料 

进入实验前需要市场部营销专员完善个人资料，才能进入实验。点击菜单中的【个人资

料】，包括个人基本信息和个人身份证两部分，操作包括“修改头像”和“编辑资料”。 

 

（1）修改头像 

点击【修改头像】，如下所示，点击【浏览】上传事先准备好的头像图片（图片支持 JPG、

JPEG、GIF、BMP和 PNG 文件，最大不超过 4M），点击【上传头像】，新头像设置成功。 
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（2）编辑资料 

点击【编辑资料】，进入如下页面，输入相关信息，点击【保存修改】按钮，资料编辑

成功。 

 

1.3 当前实验 

点击菜单中的【当前实验】，可查看当前实验的基本介绍。  
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点击【进入实验】进入区域地图选择界面，如下图： 

 
点击【工业区】，进入工业区域地图： 
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进入工业区地图，在城区下拉框中选择城区，在工业区地图中选择希望加入企业，点击

该企业图标，提示“你不是此单位员工，是否要加入此单位？” 

 

点击【确定】按钮，提示“申请成功，请耐心等待主管审核！” 

 
点击【确定】按钮，等待总经理岗位分配以后，才能进入实验。 

1.4 实验记录 

记录进行中和已经结束的实验，可看到虚拟日期的长度、开始日期以及实验说明。 
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1.5 知识库 

学生用户在知识库模块学习管理员发布的教学资源，点击菜单中的【知识库】，进入资

源类别分类，如下图： 

 

选择要学习的资源类别，点击该类别后的 【more>>】按钮进入资源管理管理列表，列

表包括标题和发布日期，直接点击标题即可进入相应的教学资源进行查看学习。 

1.6 我的好友 

点击菜单栏的【我的好友】进入好友管理页面，如下图所示。我的好友实现平台内成员

间的沟通交流，可进行的操作包括“添加组”和“添加好友”。 
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（1）添加组 

点击【添加组】按钮，系统跳出添加分组页面。如下图，输入组名点击【添加】。 

 

添加后的分组可以进行修改和删除： 

 

编辑：点击【编辑】按钮，如下图，直接在我的组名后进行修改，修改完点击保存。 

 
删除：直接点击【删除】按钮就可删除成功。 

（2）添加好友 

点击【添加好友】按钮，系统跳出添加好友页面。如下图，输入学号或用户名，点击查

询。 

 

在查询后的用户中，选择要添加好友的人，点击头像 ，出现如下图操作，选择
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分组，修改备注，点击【添加】即可。 

 

添加成功的学生可进行聊天、详情和删除操作。 

 

聊天：点击 【聊天】，弹出聊天对话窗，如下图，可直接进行对话。 
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详情：点击【详情】，查看联系人的基本信息。 

删除：点击【删除】，可直接删除好友。 

1.7 站内短信 

站内短信提醒用户查看相关的系统信息和聊天信息，点击菜单栏的【站内短信】，如下

图所示。 

 

点击【删除】按钮，可以及时清理站内短信，系统弹出“确定删除短信吗？”提示。 
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    点击【确定】按钮，站内短信删除成功。 

1.8 企业注册演练 

营销专员个人中心页面点击【企业注册演练】按钮，弹出企业注册演练页面，如图： 

 

企业注册演练是除总经理外其他角色进行企业注册操作的演练。企业注册演练包括 15

个步骤。 

（1） 创建计划书 

企业注册演练第一个模块为创建计划书，默认显示为计划书填写页面，如图： 
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需手动填写计划书标题、投资计划概要、产品市场需求分析、行业分析、公司的远景

和任务、产品与风险、市场和销售战略、公司管理与所有权、资金需求、财务分析；企业行

业通过下拉的方式选择所需行业，行业信息由系统设置。 

创业计划书填写完成后点击【提交】按钮，创业计划书提交成功，自动跳转到租赁经

营厂地模块操作页面。点击【创建创业计划书】按钮，可查看创业计划书的详细信息；点击

左边企业文档中【创业计划书】按钮，也可查看创业计划书详细信息，如图： 

 

（2） 租赁经营厂地 

创业计划书未完成前，点击【租赁经营厂地】按钮，操作无效；创业计划书完成后自 

动跳转到租赁经营厂地操作模块，如图： 
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租赁经营厂地前需通过“所在城市”下拉选项，选择需租赁的城区，城区由系统设置。

城区选择完成后点击【搜索】按钮，进入所选城区。在可租赁的区域点击【租赁】按钮，进

入租赁厂地信息查看页面，如图： 

 

点击【签合同】按钮，进入厂房租赁合同签订页面，如图： 
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    点击厂房租赁合同最下面的【签订合同】按钮，确定签订，厂房租赁成功。页面自动跳

转到公司名称预先核准操作页面。点击【租赁经营厂地】按钮或企业文档中【租赁合同】，

可查看厂房租赁合同的详细信息。 

（3） 公司名称预先核准 

租赁经营厂地操作完成后，自动跳转到公司名称预先核准操作页面，如图： 

 

企业名称预先核准申请书中，带“*”号为必填项，填写完成后点击单据最下面的【提

交】按钮，确定提交申请书后，弹出提示信息如图： 
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进入工商局后点击提示箭头，弹出提示信息，如图： 

 
提示信息点击【确定】按钮，名称预先核准申请书提交成功后，进入下一步：撰写公

司章程。 

预先核准申请书提交成功后工商局自动处理了申请，点击【公司名称预先核准】按钮，

或企业文档中【企业名称核准通知单】按钮，可查看到工商局自动处理后返还的企业名称预

先核准通知书。 

（4） 公司章程 

企业名称预先核准处理完成后自动进入公司章程填写页面，如图： 
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章程标题和章程内容填写完成后点击【提交】按钮，提示信息如图： 

 
    点击【公司章程】按钮或企业注册文档中点击【公司章程】按钮，可查看企业章程的详

细信息。 

（5） 刻私章 

公司章程填写完成后，自动跳转到刻私章页面，如图： 
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    刻私章页面显示私章的图片，点击【生成私章】按钮，刻私章操作成功。 

（6） 领取银行询征函 

刻私章操作完成后自动跳转到领取银行询征函操作页面，如图： 

 

会计事务所页面点击指示箭头，弹出银行询证函页面，如图： 
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点击银行询征函最下面的【领取】按钮，提示信息如图： 

 
    点击【领取银行询征函】按钮可查看到银行询证函的详细信息。 

（7） 开立公司验资户 

银行询证函领取成功后自动跳转到开立公司验资户页面，如图： 
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开立公司验资户需要填写结算账户申请书、现金缴款单和业务费用支付方式，单据中

带“*”号为必填项，单据填写完成后点击页面最下面的【提交】按钮，进入银行办理业务，

页面如图： 

 

点击银行柜台前的指示箭头，弹出提示，如图： 
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点击确定办理，提示信息如图： 

 
    点击【开立公司验资户】按钮，可查看到银行返还的结算账户申请书、账户管理协议、

现金缴款单和业务收费凭证。 

（8） 办理验资报告 

开立公司验资户完成后进入办理验资报告页面，如图： 

 

点击会计事务所页面的指示箭头，弹出办理验资报告所需的文件，如图： 
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    需提交租赁合同、公司章程、企业名称核准通知单和个人身份证。点击页面最下面的【提

交】按钮，操作成功，验资报告办理成功。点击【办理验资报告】按钮或企业注册文档中【验

资报告】按钮，可查看验资报告详细信息。 

（9） 注册公司 

验资报告办理完成后，自动进入注册公司页面，如图： 

 

公司注册时需要提交登记申请表、股东（发起人）名单、董事经理监理和法人代表登

记表，如图： 



浙江航大科技开发有限公司 

24 
 

 

登记申请表中需要填写营业执照副本数，填写完成后点击页面最下面的【提交】按钮，

前往工商局进行办理。进入工商局页面，点击指示箭头，弹出提示信息，操作如图： 

 
操作确定提交单据，弹出信息如图： 
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    注册公司办理完成后自动跳转到刻章备案页面，点击【注册公司】或企业注册文档中点

击【营业执照】按钮，可查看到企业的营业执照。 

（10） 刻章备案 

注册公司办理完成后进入刻章备案页面，如图： 

 

    刻章备案页面显示企业公章、财务专用章、合同专用章和发票专用章，点击【刻章】按

钮，确定刻章后，刻章操作成功。 

（11） 办理企业组织机构代码证 

刻章备案操作完成后自动跳转到办理企业组织机构代码证页面，如图： 
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    填写申领组织机构代码证基本信息登记表，带“*”号为必填项，填写完成后点击单据

最下面【办理】按钮，办理成功。点击【办理企业组织机构代码证】按钮或企业注册文档中

点击【组织机构代码证】按钮，可查看到企业组织机构代码证。 

（12） 开立基本账户 

办理企业组织机构代码证操作完成后自动跳转到开立基本账户页面，如图： 

 

开立基本账户需提交结算账户申请书、进账单和业务手续费，单据中带“*”号为必填

项，填写完成后点击页面中【确定】按钮，进入银行操作界面，页面如图： 
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点击银行柜员前的指示箭头，弹出提示信息如图： 

 
操作确定提示，提示信息如图： 

 
    开立基本账户办理完成后点击【开立基本账户】按钮或点击企业注册文档中【企业账户

许可证】和【企业账户管理协议】按钮，可查看银行返还客户的企业开户许可证和企业账户

管理协议的内容。 

（13） 办理税务登记 

开立基本账户操作完成后自动跳转到办理税务登记页面，如图： 
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办理税务登记需填写办理税务登记申请表，申请表填写完成后点击【提交】按钮，进

入税务局办理业务，页面如图： 

 

税务局页面点击指示箭头，弹出提示如图： 
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操作确定提交申请表，提示信息如图： 

 
    税务登记办理完成后点击【办理税务登记】按钮或企业注册文档中【税务登记证】按钮，

可查看税务登记证。 

（14） 申请领购发票 

办理税务登记完成后自动跳转到申请领购发票页面，如图： 

 

申请领购发票客户需提交税务行政许可申请和发票领购簿申请，页面中点击【提交】

按钮，进入税务局办理申请领购发票业务，页面如图： 
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税务局页面点击指示箭头，弹出提示信息如图： 

 
点击确定提交，提示信息如图： 

 
    申请领购发票操作成功后点击【申请领购发票】按钮或企业注册文档中点击【发票领购

簿】，可查看到发票领购簿。 

（15） 办理社保 

申请领购发票操作完成后自动跳转到办理社保页面，如图： 
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填写社会保险登记表，填写完成后点击页面最下面的【提交】按钮，企业社保办理成

功，页面自动跳转到企业演练结束页面，如图： 

 

点击【重新演练】按钮，可重新从创建创业计划书开始，进行企业注册演练。 

点击【办理社保】按钮或企业注册文档中点击【社保证】按钮，可查看社会保险登记证。 

1.9 安全退出 

选择菜单栏的【安全退出】按钮，系统弹出“确定要退出吗？”提示，点击确定。 
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第二节 我的文档 

[功能] 我的文档、市场调查、产品定位、营销策划。 

营销专员角色登录，进入专员管理界面，如图： 

 

我的文档由公司制度、部门制度、组织机构、部门员工、我的营销计划、我的销售合同

六个模块构成。 
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2.1 公司制度 

专员可浏览公司制度。点击“我的文档>>公司制度”，弹出公司制度窗口，如图： 

 
点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览公司制度详细信息。如图： 
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2.2 部门制度 

专员可浏览本部门制度。点击“我的文档>>部门制度”，弹出部门制度窗口，如图： 

 

点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览本部门制度详细信息。如图： 



浙江航大科技开发有限公司 

35 
 

 

2.3 组织机构 

专员可查看到该企业的组织机构图。点击“我的文档>>组织机构”，弹组织机构窗口，

如图： 
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查看完成后，可关闭窗口。 

2.4 部门员工 

专员可查看该企业本部门中的所有员工。点击“我的文档>>部门员工”，弹出部门员工

窗口，如图： 

 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看市场部的员工详细信息。 

2.5 我的营销计划 

专员可制定自己的营销计划书。点击“我的文档>>我的营销计划”，弹出我的营销计划

窗口，如图： 
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（1）制定计划书 

点击【添加计划书】按钮，进入营销计划书添加页面。如图： 

 
在方案标题输入框中输入标题，编辑框中输入方案内容，输入完成后，点击提交按钮，

计划书提交成功。 

（2）修改计划书 

 

可对添加成功的营销计划进行修改操作。点击操作栏中的【修改】按钮，进入营销计划

修改页面，如图： 
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可修改方案标题和方案内容，修改完成后，点击【提交】按钮，计划书修改成功。 

（3）查看计划书 

点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览计划书的详细信息。 

（4）删除计划书 

若该计划书不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，计划书删除成功。 

（5）确认计划书 

若该计划书合理，可点击操作栏中的【确认】按钮，提示确认成功。则该计划书已提交

至上级（营销总监）。确认后的计划书只可进行查看操作（营销总监和专员皆可查看）。 

2.6 我的销售合同 

专员可签订自己的劳动合同。点击“我的文档>>我的销售合同”，弹出我对话窗口，如

图：  

 

人力资源部拟定合同后，方可签订合同。 

拟定合同后，点击“我的文档>>我的销售合同”，弹出我的劳动合同窗口。如图： 



浙江航大科技开发有限公司 

39 
 

 
若劳动合同合理无异议，可点击合同页面的【签订】按钮，即合同签订成功。 

第三节 市场调查 

市场调查可以分析市场情况，了解市场的现状及其发展趋势，为市场预测和营销决策

提供客观的、正确的资料。 

市场调查由市场调查策划、市场细分、市场细分报告、SWOT 分析、SWOT 分析报告、

市场调查报告、竞争对手调查策划、竞争对手调查、竞争对手调查报告九个模块构成。 



浙江航大科技开发有限公司 

40 
 

 

3.1 市场调查策划 

专员可制定市场调查策划。点击“市场调查>>市场调查策划”，弹出市场调查策划书窗

口。如图： 

 

（1）制定市场调查策划 

点击【制定策划】按钮，进入制定策划书页面，如图： 
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输入市场调查策划书标题，在调查背景、调查目的、调查范围以及调查人员输入框中输

入需调查信息，在复选框中勾选调查内容，勾选完成后，在下拉选项框中选择调查方法，调

查方法选择完成后自动显示预算金额。市场调查策划书填写完成后，点击【增加】按钮，市

场调查策划书添加成功。 

添加成功的市场调查策划书显示在市场调查策划页面，如图： 

（2）修改市场调查策划 

若该市场调查策划书不明确，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入调查策划修改页面，

如图： 
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可修改调查策划书的标题、调查背景、目的、范围、人员以及调查内容和方法，修改完

成后，点击【修改】按钮，策划书修改成功。 

（3）删除市场调查策划 

若该调查策划不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，该市场调查策划删除成功。 

（4）查看市场调查策划 

点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览该市场调查策划详细内容。 

（5）提交市场调查策划 

若该调查策划合理，可点击操作栏中的【提交】按钮，提示提交成功。则该调查策划已

提交至上级（营销总监），由营销总监审核。待审核的调查策划只可查看操作。 

营销总监审核通过的市场调查策划可开始分析操作，并且进行筹款。由出纳人员进行经

济业务处理操作。 

（6）开始分析 

支付调查费用成功后，市场调查策划可开始分析操作，如图： 
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点击操作栏中的【开始分析】按钮，提示该策划开始分析成功。 

3.2 市场细分 

可对分析中的市场调查策划进行市场细分。点击“市场调查>>市场细分”，弹出市场细

分窗口，如图： 

 

（1）添加市场细分 

点击【添加细分】按钮，进入市场细分添加页面，如图： 

 

输入市场细分标题，在策划书下拉框中选择市场调查策划书，选择完成后，输入分析依

据和分析内容，点击【增加】按钮，市场细分添加成功。 

添加成功的市场细分显示在新细分列表中，如图： 

 

（2）修改市场细分 

若市场细分不明确，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入市场细分修改页面，如图： 
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可修改市场细分标题，分析依据及分析内容，修改完成后，点击【修改】按钮，市场细

分修改成功。 

（3）查看市场细分 

点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览市场细分的详细信息。 

（4）删除市场细分 

若市场细分不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，市场细分删除成功。 

（5）确认市场细分 

若该市场细分合理，可点击操作栏中的【确认】按钮，市场细分确认成功。 

已确认的市场细分显示在历史细分列表中。 

（6）查询市场细分 

在新细分和历史细分列表中，都可根据市场调查策划书查询市场细分。  

在选择策划书下拉框中选择调查策划书，选择完成后，点击【查询】按钮，可查看到相

应的市场细分。 

3.3 市场细分报告 

可对已确认的市场细分制定市场细分报告。点击“市场调查>>市场细分报告”，弹出市

场细分报告窗口。如图： 

 

（1）制定市场细分报告 
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点击【制定报告】按钮，进入添加市场细分报告页面，如图： 

 
输入市场细分报告标题，在策划书下拉框中选择市场调查策划书，输入分析内容，输入

完成后，点击【增加】按钮，市场细分报告添加成功。 

添加成功的市场细分报告显示在当前市场细分报告列表中，如图： 

 

（2）修改市场细分报告 

若该市场细分报告不明确，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入市场细分报告修改页

面，如图： 
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可修改市场细分报告标题和分析内容，修改完成后，点击【修改】按钮，市场细分报告

修改成功。 

（3）查看市场细分报告 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看市场细分报告的详细信息。 

（4）删除市场细分报告 

若该细分报告不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，市场细分报告删除成功。 

（5）提交市场细分报告 

若该市场细分报告详细合理，可点击操作栏中的【提交】按钮，市场细分报告提交成功。 

提交至营销总监审核，待审核的市场细分报告只可查看操作。 

总监审核完成的细分报告显示在历史细分报告列表中，即该市场细分报告已完成。可根

据策划书查询相应的市场细分报告。 

3.4 SWOT 分析 

可对已确认的市场细分进行 SWOT 分析操作。点击“市场调查>>SWOT 分析”,弹出 SWOT

分析窗口，如图： 

 
（1）SWOT 分析 

在新 SWOT 分析列表中，选择需分析的市场细分，点击该条细分操作栏中的【分析】按

钮，进入 SWOT 分析页面，如图： 
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在 SWOT 分析表中，分别输入 S 分析（优势）、W 分析（劣势）、O 分析（机会）、T 分析

（风险）；在 SO 策略 ST 策略 WO策略 WT 策略表中分别输入策略信息，输入完成后，点击【保

存】按钮，SWOT 分析保存成功。保存成功的记录显示在新 SWOT 分析列表中，如图： 

 

（2）SWOT 分析确认 

若 SWOT 分析不明确，可再次点击【分析】按钮，修改 SWOT 分析；若 SWOT 分析明确合

理，可点击操作栏中的【确认】按钮，该 SWOT 分析确认成功。 

已确认的 SWOT 分析显示在历史 SWOT 分析列表中，如图： 

 
（3）查询 SWOT 分析 

在选择策划书下拉框选项中选则策划书，选择完成后，点击【查询】按钮，可查询相应

的 SWOT 分析。 
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3.5 SWOT 分析报告 

可对已确认的 SWOT 分析制定 SWOT 分析报告。点击“市场调查>>SWOT 分析报告”，弹出

SWOT 分析报告窗口，如图： 

 

（1）制定 SWOT 分析报告 

在 SWOT 分析报告窗口中，点击【制定报告】按钮，进入 SWOT 分析报告添加页面，如图： 

 

输入 SWOT 分析报告标题，在策划书下拉框中选择市场调查策划书，输入分析内容，输

入完成后，点击【增加】按钮，SWOT 分析报告制定成功。 

制定成功的 SWOT 分析报告显示在当前 SWOT 分析报告列表中，如图： 

 

（2）修改 SWOT 分析报告 

若 SWOT 分析报告不明细，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入 SWOT 分析报告修改页

面，如图： 
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可修改 SWOT 分析报告的标题和分析内容，修改完成后，点击【修改】按钮，SWOT 分析

报告修改成功。 

（3）查看 SWOT 分析报告 

点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览 SWOT 分析报告的详细信息。 

（4）删除 SWOT 分析报告 

若该 SWOT 分析报告不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，SWOT 分析报告删除成功。 

（5）提交 SWOT 分析报告 

若该 SWOT 分析报告合理，可点击操作栏中的【提交】按钮，SWOT 分析报告提交成功。 

提交至营销总监审核。待审核的 SWOT 分析报告只可查看操作。  

总监审核完成的 SWOT 分析报告显示在历史 SWOT 分析报告列表中，即 SWOT 分析报告已

完成。 

3.6 市场调查报告 

市场细分报告和 SWOT 分析报告在已完成的状态下，才可制定市场调查报告。点击“市

场调查>>市场调查报告”，弹出市场调查报告窗口，如图： 

 

（1）制定市场调查报告 

在市场调查报告窗口中点击【制定报告】按钮，进入市场报告添加页面，如图： 
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在选择策划书下拉框中选择市场调查策划书，选择完成后，输入调查报告标题和报告内

容，点击【提交】按钮，市场调查报告制定成功。 

制定成功的调查报告显示在当前报告列表中，如图： 

 
（2）修改市场调查报告 

若市场调查报告不明细，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入市场调查报告修改页面，

如图： 
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可修改调查报告的标题和报告内容，修改完成后，点击【提交】按钮，市场调查报告修

改成功。 

（3）查看市场调查报告 

点击操作栏中的【查看】按钮， 可浏览市场调查报告的详细信息。 

（4）删除市场调查报告 

若该市场调查报告不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，市场调查报告删除成功。 

（5）提交市场调查报告 

若该市场调查报告明确合理，可点击操作栏中的【提交】按钮，市场调查报告书提交成

功，提交至营销总监审核。待审核的调查报告只可查看操作。 

 

总监审核完成的市场调查报告显示在历史报告列表中。  

3.7 竞争对手调查策划 

竞争对手调查有利于企业更加系统深入的了解他的竞争对手,辨析企业目前所处的竞争

环境,结合企业的自身情况调整营销战略。 

（1）制定竞争对手调查策划 

点击“市场调查>>竞争对手调查策划”，弹出竞争对手调查策划窗口，如图： 
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在竞争对手调查策划的窗口中点击【制定策划】按钮，进入竞争对手调查策划书添加页

面，如图： 

 

输入竞争对手调查策划标题，在调查背景和调查目的输入框中输入调查的背景和目的，

输入完成后，在调查内容和调查企业复选框中勾选调查对手及调查内容，勾选完成后，系统

自动带出预算金额，在调查人员输入框中输入调查人员，输入完成后，点击【增加】按钮，

竞争对手调查策划书添加成功。 

注：调查时间系统默认为 1天。 

（2）修改竞争对手调查策划 

若该竞争对手调查策划书不明细，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入竞争对手调查

策划修改页面，如图： 
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可修改竞争对手调查策划标题、调查背景、目的、内容和企业及调查人员，修改完成后，

点击【修改】按钮，竞争对手调查策划修改成功。 

（3）查看竞争对手调查策划书 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看竞争对手调查策划的详细信息。 

（4）删除竞争对手调查策划书 

若竞争对手调查策划书不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，竞争对手调查策划书

删除成功。 

（5）提交竞争对手调查策划书 

若竞争对手调查策划书合理，可点击操作栏中的【提交】按钮，竞争对手调查策划书提

交成功。提交至营销总监审核，待审核的竞争对手调查策划书只可查看操作。 

 

总监审核完成的竞争对手调查策划显示在当前策划列表中。 

3.8 竞争对手调查 

总监审核通过的竞争对手调查策划方可开始调查。点击“市场调查>>竞争对手调查”，

弹出竞争对手调查窗口，如图： 
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点击操作栏中的【查看】按钮，进入竞争对手调查策划详细页面，如图： 

 
浏览完成后，可点击【返回】按钮，返回到竞争对手待调查记录页面。 

（1）开始调查 

若竞争对手调查策划详细无误，可点击操作栏中的【开始调查】按钮，开始调查成功。 

（2）执行调查 

在开始调查对手前，出纳人员需处理对手调查策划费用，处理成功后，才可执行调查。

调查中的对手策划记录显示在竞争对手列表中，如图： 
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（3）调查结果 

执行调查一天后，（系统时间经过一天后）可在竞争对手调查列表中查看到调查结果。

如图： 

 

点击操作栏中的【调查结果】按钮，可查看到竞争对手的详细信息，如图： 
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（4）分析，制定报告 

可根据竞争对手的调查结果，进行分析操作，来制定竞争对手调查报告。 

点击操作栏中的【分析】按钮，进入竞争对手调查报告添加页面，如图： 

 
输入对手调查报告标题及报告内容，点击【添加】按钮，竞争对手报告添加成功，即分

析完成。添加成功的记录显示在竞争对手调查报告列表中。 

3.9 竞争对手调查报告 

点击“市场调查>>竞争对手调查报告”，弹出竞争对手调查报告窗口，如图： 
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（1）修改对手调查报告 

若调查报告内容需要修改，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入对手调查报告修改页

面，如图： 

 
可修改对手调查报告的报告标题和报告内容，修改完成后，点击【修改】按钮，对手调

查报告修改成功。 

（2）查看对手调查报告 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看对手调查报告的详细信息。 

（3）删除对手调查报告 

若对手调查报告不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，对手调查报告删除成功。 
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（4）提交对手调查报告 

若对手调查报告详细合理，可点击操作栏中的【提交】按钮，对手调查报告提交成功。

提交至营销总监审核，待审核的竞争对手调查策划书只可查看操作。 

总监审核完成的调查报告显示在历史报告列表中，可根据调查策划书查询相应的竞争对

手调查报告。 

第四节 产品定位 

产品定位可塑造产品或企业的鲜明个性或特色，以及在市场上一定的形象，从而使目标

市场上的顾客了解和认识本企业的产品。 

产品定位由公司产品、新产品策略、产品调整方案和价格策略四个模块构成。 

 

4.1 公司产品 

可查看该企业下的所有产品。 

点击“产品定位>>公司产品”，弹出公司产品窗口，如图： 

 

点击操作栏中的【查看】按钮，可浏览该产品的详细信息，如图： 

http://wiki.mbalib.com/wiki/%E4%BA%A7%E5%93%81
http://wiki.mbalib.com/wiki/%E4%BC%81%E4%B8%9A
http://wiki.mbalib.com/wiki/%E7%9B%AE%E6%A0%87%E5%B8%82%E5%9C%BA
http://wiki.mbalib.com/wiki/%E7%9B%AE%E6%A0%87%E5%B8%82%E5%9C%BA
http://wiki.mbalib.com/wiki/%E9%A1%BE%E5%AE%A2
http://wiki.mbalib.com/wiki/%E4%BA%A7%E5%93%81
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若某产品信息需编辑，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入产品修改页面。如图： 
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可修改产品的详细参数和以及产品包装和产品图片，修改完成后，可点击【修改】按钮，

公司产品修改成功。 

4.2 新产品策略 

（1）制定产品策略 

点击“产品定位>>新产品策略”，弹出新产品策略窗口，如图： 

 
点击【制定策略】按钮，进入制定产品策略页面，如图： 

 
输入新产品策略标题，在选择产品类别下拉框中选择商品，选择商品完成后，系统自 

动带出新产品设计的详细资料，如图： 
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输入产品的详细参数，在选择产品组成原料栏中选择该产品的原料，产品属性栏中勾选
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产品的附加属性，产品包装和产品图片下拉框选项中选择包装和图片。根据产品所选原材料、

属性、和包装自动计算产品的基本生产成本（产品的生产成本=直接人工费用 + 原材料费用 

+ 包装费用 + 产品属性 + 制造费用）。新产品策略填写完成后，点击【提交】按钮，新产

品策略制定成功。 

注：产品等级是系统根据所选择的产品组成原料来计算该产品的所属等级。 

制定成功的产品策略显示在新产品策略列表中，如图： 

 
（2）修改产品策略 

若该产品策略需编辑，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入产品策略修改页面，如图： 
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可修改产品策略的标题、参考报告编号、产品参数、产品组成原料、产品属性、产品包

装和产品图片及方案内容，修改完成后，可点击【修改】按钮，产品策略修改成功。 

（3）查看产品策略 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看该产品策略的详细信息。查看页面可查看到产品
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的竞争指数，产品的竞争指数由系统自动计算，竞争指数会影响渠道订单的订单量。 

（4）删除产品策略 

若该产品策略不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，产品策略删除成功。 

（5）上报产品策略 

若该产品策略详细得当，可点击操作栏中的【上报】按钮，产品策略上报成功。上报至

营销总监，总监审核通过后会上报给总经办，总经办审批完成的产品策略显示在策略记录列

表中。 

4.3 产品调整方案 

可对新增加的产品进行方案调整。 

（1）添加方案 

点击“产品定位>>产品调整方案”，弹出产品调整方案窗口，如图： 

 

点击【添加方案】按钮，进入添加产品调整方案页面，如图： 

 

输入产品调整方案的标题和方案内容，在单选按钮中选中调整标识，在复选框中勾选要

调整的产品，勾选完成后，点击【提交】按钮，产品调整方案添加成功。 

注：上市——产品进入市场；下市——产品已退市。 

新添加的产品调整方案显示在进行中的方案列表中，如图： 
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（2）修改产品调整方案 

若需编辑产品调整方案，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入产品调整方案修改页面，

如图： 

 
可修改产品调整方案标题、方案内容、调整标识和所需调整产品，修改完成后，点击【提

交】按钮，产品调整方案修改成功。 

（3）查看产品调整方案 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看产品调整方案的详细信息。 

（4）删除产品调整方案 

若该产品调整方案不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，该产品调整方案删除成功。 

（5）上报产品调整方案 

若该产品调整方案详细得当，可点击操作栏中的【上报】按钮，调整方案上报成功。上

报至营销总监，总监审核通过后上报给总经办，总经办审批完成的产品调整方案显示在方案

记录分析列表中。 

4.4 价格策略 

根据产品策略和产品调整方案，方可可制定产品价格策略，已下市的产品不能制定价格

策略。 

点击“产品定位>>价格策略”，弹出价格策略窗口，如图： 
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（1）制定策略 

点击【制定策略】按钮，进入制定价格策略页面，如图： 

 

输入价格策略标题，根据调查报告输入参考报告编号，输入方案内容，在价格策划明细

表中选择产品，点击【选择】按钮，弹出需要定价商品的窗口，如图： 

 

在商品列表中勾选需定价的商品，勾选完成后，点击【确定】按钮，该产品显示在价格

策划明细表中，如图： 
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在价格策划明细表中输入建议调整价格（必须大于成本价格）和价格调整范围，输入完

成后，点击【提交】按钮，价格策略添加成功。 

若不需定价该商品，可在价格策划明细表中点击【删除】按钮，该条记录删除成功。 

添加成功的价格策略显示在策划中的策略列表中，如图： 

 

（2）修改策略 

若该价格策略不合理，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入价格策略修改页面，如图： 
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可修改价格策略标题、参考报告编号、方案内容及需定价的商品，修改完成后，点击【提

交】按钮，价格策略修改成功。 

（3）查看策略 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看该价格策略的详细信息。 

（4）删除策略 

若该价格策略不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，价格策略删除成功。 

（5）上报策略 

若该价格策略得当合理，可点击操作栏中的【上报】按钮，价格策略上报成功。上报至

营销总监，总监审核通过后上报给总经办，总经办审批完成的价格策略显示在策略记录列表

中。 

第五节 营销策划 

营销策划有机组合策略的各要素，最大化提升品牌资产。 

营销策划由宣传策略、宣传策略实施、促销策略、促销策略实施、服务策略、服务策略

实施、渠道策略七个模块构成。 



浙江航大科技开发有限公司 

69 
 

 

5.1 宣传策略 

宣传策略可促进产品的推销。点击“营销策划>>宣传策略”，弹出宣传策略窗口，如图： 

 

（1）制定宣传策略 

点击【制定策略】按钮，进入宣传策略添加页面，如图： 



浙江航大科技开发有限公司 

70 
 

 

输入宣传策略标题、参考报告编号和报告内容，输入完成后，在复选框中勾选需宣传的

产品，（已上市的产品）在宣传策略媒体表中，选择媒体，点击【选择】按钮，弹出选择媒

体窗口，如图： 

 
在选择媒体窗口中选择需宣传的媒体，选择完成后，关闭窗口，已选择的媒体显示在宣
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传策略媒体表中，如图： 

 
可在投放量列中输入该宣传媒体的投放量，（最少投放量由管理员端设置，必须大于等

于最少投放量）输入完成后，点击【创建】按钮，宣传策略制定成功。若该宣传策略无误，

可点击【创建并上报】按钮，宣传策略创建并上报成功。 

创建成功的宣传策略显示在策划中的策略列表中，如图： 

 

（2）修改宣传策略 

若该宣传策略需编辑，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入策略修改页面。如图： 
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可修改宣传策略标题、参考报告编号、报告内容及宣传的产品和媒体，修改完成后，点

击【修改】按钮，宣传策略修改成功。 

（3）查看宣传策略 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看该宣传策略的详细信息。 

（4）删除宣传策略 

若该宣传策略不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，该宣传策略删除成功。 

（5）上报宣传策略 

若该宣传策略合理得当，可点击操作栏中的【上报】按钮，宣传策略上报成功，上报至

营销总监，总监审核通过后上报给总经办，总经办审批完成的宣传策略显示在策略记录列表

中。 

注：上报的宣传策略只可查看操作。 

5.2 宣传策略实施 

总经理审批通过并且总监指派给专员的宣传策略，专员可实施操作。 

点击“营销策划>>宣传策略实施”，弹出宣传策略实施窗口，如图： 
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点击操作栏中的【查看】按钮，可查看宣传策略的详细信息。 

浏览完成后，该宣传策略详细得当，可点击操作栏中的【实施】按钮，进入策略实施页

面，如图： 

 

策略详细得当，可点击【实施】按钮，该宣传策略实施成功，等待出纳付款。出纳人员

支付成功后，该宣传策略已实施。 

5.3 促销策略  

促销策略针对消费者的消费行为、消费习惯而采取的促进产品快速实现从厂家到消费者

手中转变的策略。 

点击“营销策划>>促销策略”，弹出促销策略窗口，如图： 

 

（1）添加促销策略 

点击【添加策略】按钮，进入促销策略添加页面，如图： 
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输入促销策略标题、参考报告编号和报告内容，输入完成后，在复选框中勾选需促销的

产品，在促销策略方案表中，选择促销方案，点击【选择】按钮，弹出选择促销方案窗口，

如图： 

 

在选择促销方案窗口中点击【选择】按钮，选择所需的需促销方案，选择完成后，关闭

窗口，已选择的方案显示在促销方案表中，如图： 
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在促销方案表中，输入促销次数，可在促销间隔下拉框中选择促销间隔的天数，选择开

始促销时间（促销时间大于当天），选择完成后，点击【创建】按钮，促销策略制定成功。

若该促销策略无误，可点击【创建并上报】按钮，促销策略创建并上报成功。 

创建成功的促销策略显示在策划中的策略列表中，如图： 

 

（2）修改促销策略 

若需编辑该促销策略，可点击该促销策略的【修改】按钮，进入促销策略修改页面，如

图： 
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可修改促销策略的标题、参考报告编号、报告内容和促销产品及促销方案，修改完成后，

点击【修改】按钮，促销策略修改成功。 

（3）查看促销策略 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看促销策略的详细信息。 

（4）删除促销策略 

若该促销策略不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，该促销策略删除成功。 

（5）上报促销策略 

若该促销策略详细得当，可点击操作栏中的【上报】按钮，促销策略上报成功，上报至

营销总监，总监审核通过后上报给总经办，总经办审批完成的促销策略显示在策略记录列表

中。 

注：上报的促销策略只可查看操作。 

5.4 促销策略实施 

总经理审批通过并且总监指派给专员的促销策略，专员可实施操作。 

点击“营销策划>>促销策略实施”，弹出促销策略实施窗口，如图： 
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点击操作栏中的【查看】按钮，可查看促销策略的详细信息。 

浏览完成后，该促销策略详细得当，可点击操作栏中的【实施】按钮，进入策略实施页

面，如图： 

 

策略详细得当，可点击【实施】按钮，该促销策略实施成功，等待出纳付款。出纳人员

支付成功后，该促销策略已实施。 
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5.5 服务策略 

服务策略使服务资源与变化的环境相匹配，实现企业长远发展的动态体系。 

点击“营销策划>>服务策略”，弹出服务策略窗口，如图： 

 

（1）制定策略 

点击【制定策略】按钮，进入服务策略添加页面，如图： 

 
输入服务策略标题、参考报告编号和报告内容，输入完成后，在所需服务项目表中，选

择服务项目，点击【选择】按钮，弹出选择所需客户服务项目窗口，如图： 
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在复选框中勾选所需客户服务的项目，勾选完成后，点击【确定】按钮，已选择的服务

项目显示在所需服务项目表中，如图： 

 

点击【提交】按钮，服务策略创建成功。创建成功的服务策略显示在策划中的策略记录

列表中，如图： 
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（2）修改策略 

若该策略需编辑，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入服务策略修改页面，如图： 

 

可修改服务策略的标题、参考报告编号、报告内容及所需服务项目，修改完成后，点击

【修改】按钮，该服务策略修改成功。 

（3）查看策略 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看服务策略的详细信息。 

（4）删除策略 

若该服务策略不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，该服务策略删除成功。 

（5）上报策略 

若该服务策略合理得当，可点击操作栏中的【上报】按钮，服务策略上报成功，上报至

营销总监，总监审核通过后上报给总经办，总经办审批完成的服务策略显示在策略记录列表

中。 

注：上报的服务策略只可查看操作。 
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5.6 服务策略实施 

总经理审批通过并且总监指派给专员的服务策略，专员可实施操作。 

点击“营销策划>>服务策略实施”，弹出服务策略实施窗口，如图： 

 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看促销策略的详细信息。 

浏览完成后，该促销策略详细得当，可点击操作栏中的【实施】按钮，进入策略实施页

面，如图： 

 

策略详细得当，可点击【实施】按钮，该服务策略实施成功，等待出纳付款。出纳人员

支付成功后，该服务策略已实施。 

5.7 渠道策略 

渠道策略可降低企业成本，并且可提高企业竞争力。点击“营销策划>>渠道策略”，弹

出渠道策略窗口，如图： 

 

（1）制定策略 

点击【制定策略】按钮，进入渠道策略添加页面，如图： 
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输入渠道策略标题、参考报告编号和报告内容，输入完成后，在渠道策略项目表中，选

择合作渠道，点击【选择】按钮，弹出选择渠道窗口，如图： 

 

在选择渠道窗口中选择需合作的渠道，选择完成后，关闭窗口，已选择的渠道显示在渠

道策略项目表中，如图： 
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在选择产品下拉框中选择需合作的产品，系统自动带出合作价格，可修改合作价格（合

作价格可大于产品价格要求），合作数量列输入合作的产品数量，输入完成后，点击【创建】

按钮，渠道策略创建成功。若该渠道策略无误，可点击【创建并上报】按钮，渠道策略创建

并上报成功。 

创建成功的渠道策略显示在新策略列表中，如图： 

 

（2）修改策略 

若该策略需编辑，可点击操作栏中的【修改】按钮，进入渠道策略修改页面，如图： 
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可修改渠道合作策略的标题、参考报告编号、报告内容及合作的渠道策略项目，修改完

成后，点击【修改】按钮，该渠道策略项目修改成功。 

（3）查看策略 

点击操作栏中的【查看】按钮，可查看渠道合作策略的详细信息。 

（4）删除策略 

若该渠道策略项目不合理，可点击操作栏中的【删除】按钮，该渠道合作策略删除成功。 

（5）上报策略 

若该渠道合作策略合理得当，可点击操作栏中的【上报】按钮，渠道策略上报成功，上

报至营销总监，总监审核通过后上报给总经办，总经办审批完成的渠道策略显示在历史策略

列表中。 

注：上报的渠道策略只可查看操作。 

第六节 协同办公 

协同办公系统是为企业内部提供智能化管理办公的综合性管理应用平台，功能包括通知

公告、会议室、文件传递、网络寻呼、专题讨论、任务发布、工作汇报等七大功能，可实现

多人沟通，网络会议发布与参与，数据资源的共享，部门经理任务发布，部门员工的工作汇

报。 



浙江航大科技开发有限公司 

85 
 

在实验操作界面点击【协同办公】按钮 ，进入网上办公平台，如下图所示，

包括通知公告、会议室、文件传递、网络寻呼、专题讨论和工作汇报。 

 

6.1 通知公告 

点击【通知公告】进入通知管理列表，列表包括通知标题，发布人和发布时间。通知只

能由总经办发布，专员只能查看。  

 

选择某一条通知，点击操作栏下面的【查看】，进入相关的通知页面进行查看，如下图，

点击【返回】回到通知列表。 

 

6.2 会议室 

点击会议室选项卡进入会议管理页面，可参与会议和退出会议。会议室由总监召开会议。 

参与中会议，集中管理用户正在参与的会议，会议列表包括会议室名称、创建人、状态

和创建时间。 

 
（1）讨论 

点击会议列表中操作栏下的【讨论】按钮，进入如下页面，所有参会人员都可以在这交
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流。 

 

（2）退出 

点击会议列表中操作栏下的【退出】按钮，系统弹出“确定退出会议室”提示，点击确

定退出成功，此会议也将从会议管理列表中消失。 

 

4.3 文件传递 

点击【文件传递】进入如下页面，包括发送文件和接受文件。文件传递主要实现文件共

享，公司各个成员间一对一或者一对多的文件传送。 

（1）发送文件 

发送文件主要用于管理历史发送文件和传送文件，文件管理列表包括文件名、接收人和

发送时间，已传送的历史文件包括查看和下载。 
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 传送文件 

在上图的页面直接点击【传送文件】按钮，如下图所示，选择接收人和文件，输入文件

说明，点击确定传送成功。 

 

 查看文件 

在发送文件页面点击文件列表中操作栏下的【查看】按钮，可查看文件详细信息，如下

图。 

 

 下载文件 

在发送文件页面点击文件列表中操作栏下的【下载】按钮，进入文件下载地址，用户可

以选择打开、保存或取消操作，如下图。 
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（2）接受文件 

点击文件传递下的接受文件，进入接受文件管理，如下图。文件管理列表包括文件名、

发送人和发送时间。可进行的操作包括查看和下载，查看和下载的操作方法与发送文件中的

一致。 

 

6.4 网络寻呼 

网络寻呼包括发送寻呼、接受寻呼和已发寻呼，网络寻呼让用户实现实时交流，每个公

司内部的员工可以随时呼叫一个或多个同事以便及时通信。 

（1）发送寻呼 

选择【发送寻呼】，如下图，输入寻呼标题、选择该寻呼的接收人，输入寻呼内容、添

加附件，点击【发送】寻呼发送成功。 

 

（2）接受寻呼 

选择【接受寻呼】，进入接受的寻呼管理页面。管理列表包括发布部门、发布人、标题、

时间和是否阅读，如下图。 鼠标移到标题栏，直接点击可以查看具体的寻呼内容，已阅读

的寻呼在最后一栏会显示已阅读状态。 

    （3） 已发寻呼 

选择【已发寻呼】，进入发送的寻呼管理页面。管理列表包括发送人、标题、接收人和

发送时间，如下图。 鼠标移到标题栏，直接点击可以查看具体的寻呼内容。 
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6.5 专题讨论 

点击【专题讨论】进入如下页面，包括进入专题讨论、我的专题和创建新专题。专题讨

论平台可实现部分成员见就某项工作专题实现在在线讨论，所有成员均可创建专题讨论，在

【创建新专题】中创建要讨论的专题后在【我的专题】进行发布，发布后在【进入专题讨论】

中可以开始进入讨论。 

（1）进入专题讨论 

选择【进入专题讨论】，如下图，列表包括回复次数、主题和发布人。可进行进入讨论

和详情操作。 

 

 进入讨论 

点击上图的【进入讨论】按钮进入讨论平台，如下图所示，输入内容，点击【回复】即

可回复成功。 

 
 详情 

点击专题管理列表的【详情】按钮可查看专题讨论的详细内容，如下图。 
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（2）我的专题 

选择【我的专题】进入专题管理页面，如下图，列表包括标题、时间和状态。刚创建的

专题可以进行修改、查看、发布和删除操作。发布后的专题可以查看和删除。 

 

 修改 

点击【修改】按钮，进入专题修改页面，如下图，编辑完毕点击【修改】系统弹出修改

成功提示。 

 
 查看 

点击【查看】按钮可查看专题的详细内容，查看完毕点击【返回】回到专题列表页面。 

 

 发布 

点击【发布】按钮，系统弹出“是否确定发布？”提示，点击确定发布成功。发布后的

专题可开始进入讨论。 

 
 删除 

点击【删除】按钮，系统弹出“是否确定删除？”提示，点击确定删除成功。 
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 结束 

点击专题管理列表操作栏下的【结束】按钮，系统跳出“是否确定结束？”提示，点击

确定结束成功，结束后的专题在对于操作栏下删除。 

 

（3）创建新专题 

创建新专题页面如图： 

 

手动填写专题的标题和内容；要选择的讨论人员前的选择框中打勾，部门名称前打勾，

全选该部门下所有人员。专题信息填空完成后点击【添加】按钮，新添加的专题信息自动保

存到我的专题列表中。 

 

6.6 工作汇报 

本模块实现向上级汇报任务完成情况，点击【工作汇报】进入如下页面，可进行的操作

包括工作汇报、确认完成和查看。已经过确认完成的任务只能进行查看。 
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（1）工作汇报 

直接在任务列表查看任务内容，如内容太长可先进行 【查看】操作，点击【工作汇报】

按钮进入汇报工作页面，如下图，根据工作完成情况填写汇报内容，可上传汇报附件，执行

进度取值为 1-100。 

 

（2）确认完成 

工作完成后点击【确认完成】按钮，系统弹出“确定吗？”提示，点击确定确认完成。 

（3）查看 

点击【查看】按钮可查看任务的详细信息和任务汇报及评价情况，查看完毕点击【返回】

回到任务列表页面。 

 

第七节 辅助功能 

7.1 我的好友 

我的好友是系统提供的即时消息软件，可以与你的朋友进行文字交流。点击图标

，进入我的好友聊天室， 
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点击好友，可以打开与好友的聊天室，向好友发送文字消息。 
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7.2 新闻中心 

新闻中心是查看管理员端发布的通知、提醒、警告信息。点击图标 ，打开新闻

中心弹出框。 

 

7.3 小秘书 

小秘书主要协助用户完成业务，右上方小秘书栏，  

主要提示用户当前需要执行的业务。  

7.4 帮助 

操作帮助是对营销专员操作功能的一个说明，供营销专员查看。点击菜单区内的帮助图

标 ，帮助操作在系统操作区显示。 

第八节 门户网 

网络离不开门户，网络中的门户网站是公共信息服务的平台，是网络中访问最为集中的

服务区域之一。对门户网站访问的集中性，使得它也成为企业宣传的必争之地。门户网站提

供的网络广告、调研活动、新闻动态等等的发布管理，是企业通过互联网这个来宣传企业，

开拓市场，并开展一系列的电子商务活动获得更多的利润的有效途径。 
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第九节 邮件服务 

Email 的出现给传统的书信通讯带来了极大的冲击。在电子商务的时代，Email不仅是作

为一种网络通信手段，更是作为一种网络资源，Email营销已经是企业网络营销的重要组成。

系统中的 Email 模块完全独立，在注册成为系统正式用户之前就可以注册自己的 Email，但

在进入系统后首先需要通过设置 Email，把注册好的 Email地址设置到用户的个人资料。 
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Email 系统提供了网络邮箱常用的各种服务功能，包括邮件的发送和接收，草稿箱、联

系组、通讯录。 

 

第十节 搜索引擎 

搜索引擎是指根据一定的策略、运用特定的计算机程序从互联网上搜集信息，在对信息

进行组织和处理后，为用户提供检索服务，将用户检索相关的信息展示给用户的系统。 

跨专业平台为用户提供了方便、快捷的搜索网站。点击营销专员桌面的 ， 

系统弹出浙科搜索窗口，如图： 
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可搜索商贸网、外贸网、BBS、 门户网、企业网、招标网六个网站的信息。在搜索输入

框中输入检索信息，点击【浙科搜索】按钮，系统显示用户搜索的详细信息，点击信息标题，

进入检索信息详细页，可查看搜索内容的详细信息。如图： 

 

     


